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Uma imagem magica subaquatica de girinos ocidentais ganhou a competi¢cdo 2024 Wildlife
Photographer of the Year.

A imagem vencedora, "O Enxame da Vida" do yankee bet bwin jornalista canadense Shane
Gross foi escolhida entre 59.228 inscri¢cdes recordes de acordo com um comunicado dos
organizadores publicado na terga-feira (26) .

"Shane capturou a imagem enguanto mergulhava durante varias horas através de tapetes com
almofada Cedar Lake, na Ilha Vancouver (Colémbia Britanica), certificando-se que n&o
perturbasse as finas camadas do lodo e algas cobrindo o fundo da lagoa”, disseram os
organizadores.

As elei¢cOes do Reino Unido sao influenciadas por midias
sociais: relatorio exclusivo

Este é o primeiro escrutinio pés-midia principal? O Guardian pediu a seis voluntarios que
gravassem suas telas de telefone por trés dias, e os resultados fornecem uma visdo do que as
noticias, se houver, o publico britdnico estd consumindo a medida que vai as urnas.

Zoya, 28, uma mulher britanica-paquistanesa Birmingham, costumava ser uma eleitora leal do
Trabalho que ndo sabia nada sobre a Palestina. Depois de assistir a {sp}s do TikTok e posts do
Instagram gerados por IA, ela se tornou uma apoiadora do Partido Verde que sente que Gaza €
seu principal assunto.

Stacey, 36, que mora na circunscricdo de Clacton onde Nigel Farage esta concorrendo as
eleicbes, raramente se envolve com meios de comunicacao principais, mas pode votar no
Trabalho pela primeira vez depois que o partido pagou para empurrar anuncios para sua feed do
Facebook.

Finley, 19, um estudante Buckinghamshire, tem quase nenhuma conexao com meios de
comunicacao principais e forma suas opiniées politicas lendo os comentarios enfurecidos
deixados abaixo de {sp}s do Instagram.

Trabalhando com a agéncia de pesquisa Revealing Reality, o Guardian foi autorizado a monitorar
a atividade do telefone desses e trés outros voluntarios e entrevista-los sobre seu consumo de
midia.

Tendéncias claras

Amostra € apenas um instante, mas varias tendéncias estavam claras: os eleitores estdo vendo
menos conteudo politico suas feeds de midia social, 0s meios de comunicacéao tradicionais sé&o
menos proeminentes suas vidas e influenciadores tém um papel cada vez maior dar forma as
opinides politicas.

Notavelmente, comparag¢do com as eleicdes que ocorreram na década de 2010, as pessoas
estdo menos dispostas a compartilhar suas opinides politicas nas redes sociais. As conversas
sobre politica estdo acontecendo grupos de chat privados no Snapchat, Instagram e WhatsApp.

Damon De lonno, da Revealing Reality, que dirigiu o programa de pesquisa, disse que isso
reflete mudancas rapidas no comportamento online desde a Ultima eleicdo geral. "As redes
sociais passaram por um periodo que era divertido colocar coisas la e era um playground leve
demais. As pessoas agora estdo apenas muito mais céticas sobre colocar opinides la ou historias
sobre si mesmas."

Ha uma diviséo entre geragdes. Os eleitores mais velhos ainda estdo procurando emissoras
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principais como a e ITV e vé-los como um dever civico estar cientes da ampla agenda de noticias
nacionais.

Do grupo de pesquisa, Peter, 60, Wigan, manteve o habito de assistir a um boletim de noticias
todas as noites. Ava, 67, Lowestoft, escolheu bloquear amigos do Facebook que postaram sobre
politica no final da eleicao de 2024.

Peter, 45, um apoiador do SNP Dundee, gasta cinco horas por dia rolando pelo Facebook e vé a
com suspeita, mas ainda confia no emissor para uma visao geral do que esta acontecendo
enquanto pega manchetes do Radio 2.

Os participantes mais jovens tendem a ter alguma confianca na , mas eles néo sentem a mesma
conexao profunda com ela — e ndo sentem a necessidade de estar ao
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