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Aplicativo para rastreamento de caminhões na China é
desativado após escândalo de óleo de cozinha

Um aplicativo que permite aos usuários  rastrear caminhões toda a China foi desativado após um
escândalo que jornalistas descobriram que tanques usados para transportar  combustível também
estavam sendo usados para transportar óleo de cozinha, sem limpeza adequada no meio.
Na quinta-feira, os meios de comunicação  chineses relataram que a função de rastreamento no
Shipping Help, um aplicativo usado para rastrear cargas, havia sido desativada. O  aplicativo
exibia uma mensagem dizendo que o serviço estava sendo "atualizado" e, portanto,
"temporariamente indisponível".
Anteriormente, a função de rastreamento do  Shipping Help podia ser usada por pessoas comuns
e empresas para saber da localização de caminhões específicos, usando monitores de  satélite.
O aplicativo supostamente recebeu um aumento significativo de consultas esta semana após
relatos sobre tanques de longa distância usados para  transportar combustível sendo carregados
com óleo comestível para suas viagens de volta, sem que os tanques fossem desinfetados no
meio.  Os relatos fizeram com que as pessoas temessem que óleo contaminado com produtos
químicos tóxicos estivesse entrando na comida das  pessoas.
A notícia causou indignação na China, e o governo prometeu investigar e punir os infratores. Há
preocupações generalizadas com a  segurança alimentar entre o público chinês, com muitas
pessoas temendo que os padrões de saúde e segurança não sejam devidamente  aplicados.

Indignação na China por uso de tanques de combustível não lavados para
transportar óleo de cozinha

Após o escândalo ser relatado  pela primeira vez pela Beijing News, um órgão de imprensa do
governo, este mês, as pessoas começaram a rastrear independentemente  para onde o óleo
potencialmente contaminado foi entregue. Alguns relatos sugeriram que os tanques entregaram
óleo a instalações de embalagem  operadas por marcas conhecidas na China, incluindo
Jinlongyu, uma marca de óleo de soja amplamente disponível supermercados chineses. A 
empresa disse que seus caminhões atendem aos requisitos.
Houve alguma surpresa de que um órgão de imprensa do governo tivesse permissão  para
publicar um relatório tão devastador, dada a rigorosa regime de censura do governo. Algumas



Informações do documento:
Autor: jandlglass.org

pessoas especularam que a remoção  da função de rastreamento do Shipping Help foi motivada
por um desejo de limitar o tamanho do escândalo.
"Na era da  informação, os dados são poder", escreveu um usuário do Weibo. "No entanto, esse
poder às vezes faz as pessoas se  sentirem impotentes. Espero que cada 'atualização do sistema'
seja para servir melhor os usuários, não para encobrir o problema."

Estudos mostram que anúncios inclusivos têm impacto
positivo nas vendas e no valor da marca

O fator  de vergonha pode ser alto quando uma marca estabelecida se alinha repentinamente a
valores atualizados. Isso não parece ter funcionado  bem para a Gillette, que sofreu um baque
público há cinco anos com seu anúncio de "toxic masculinity", ou para  a Marks and Spencer
quando ela lançou um sanduíche colorido com a bandeira LGBT para marcar o Orgulho.
 No entanto, pesquisas acadêmicas recentes realizadas para a indústria publicitária sugerem que
o ditado "Go woke, go  broke", criado por grupos de direita como um alerta para as marcas, está
completamente enganado.
 Mesmo tentativas desajeitadas de se sintonizar com valores mais tolerantes podem dar à um
produto uma vantagem.
 Em segunda-feira, os achados de um estudo global da Aliança Unstereotype, uma iniciativa
empresarial convocada pela ONU Mulheres,  oferecerão novas evidências de que campanhas
publicitárias mais inclusivas têm um impacto positivo nas receitas, vendas e no valor da  marca.
A análise foi conduzida por pesquisadores da Escola de Negócios Saïd da Universidade de 
Oxford usando dados coletados por um grupo de empresas grandes, incluindo Diageo, Kantar e
Unilever, colaboração com o Instituto  Geena Davis, fundado pela atriz e ativista dos EUA para
estudar o gênero na mídia.
 Ele descobriu que quando um anúncio pode retratar autenticamente e positivamente um espectro
completo de pessoas – livre de estereótipos  – pode fornecer uma vantagem no mercado quando
se trata de preferências dos consumidores e figuras de longo prazo. 
Com base análises de 392 marcas 58 países, a pesquisa, que alega ser a  primeira do tipo, indica
o impacto positivo da publicidade inclusiva resultados, com um aumento quase de 3,5% nas
vendas  de curto prazo e um aumento de mais de 16% a longo prazo.
Isso parece  convencer 62% dos compradores a escolher um produto e fazer 15% dos
compradores mais leais.
 O estudo abrange categorias de produtos diferentes, como confeitaria, lanches, cuidados
pessoais, beleza, alimentos e cuidados para animais de estimação,  cuidados de saúde e
produtos domésticos, uma variedade de geografias.
"A ideia de que  o conteúdo publicitário inclusivo pode prejudicar financeiramente um negócio tem
limitado o progresso por muito tempo", disse Sara Denby, chefe  da secretaria da Aliança
Unstereotype na ONU Mulheres.
Ela adicionou: "A asserção é consistentemente infundada  – mas precisávamos fornecer
evidências do contrário. Esses dados irrefutáveis devem tranquilizar qualquer negócio e encorajar
as marcas a renovar  seu compromisso com a inclusão todas as formas, para beneficiar as
comunidades que servem, bem como para conduzir crescimento  e prosperidade financeira."

Anúncios inclusivos impulsionam as vendas e a lealdade dos consumidores

A pesquisa afirma  que os anúncios inclusivos têm um impacto positivo nas vendas e na lealdade
dos consumidores. A Aliança Unstereotype, que foi  lançada 2024 e tem 240 empresas membro
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