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Negócios é nossa prazer. Nosso prazer é nossos negócios.

Essa foi a legenda pendurada fora de um dormitório da Harvard  1965, marcando a sede do
primeiro serviço de namoro por computador nos EUA. Décadas antes do Tinder e do OK  Cupid,
havia o Operation Match.
Alguns dos aplicativos de namoro de hoje mantêm-nos jogando no campo, mas a primeira
incursão no  namoro computadorizado surgiu de um desejo sincero de homens encontrarem
membros do sexo oposto. Entediados de encontros organizados monótonos com  faculdades de
mulheres e incapazes de conhecer muitas mulheres no campus da Harvard, os colegas Jeff Tarr
e Vaughan Morrill  foram inspirados, após uma noite de bebidas, a ver se um computador poderia
encontrá-los um encontro.
Embora o objetivo de Tarr  possa ter sido conhecer mulheres, o sucesso do Operation Match,
ironicamente, o manteve muito ocupado para namorar. Ele encontrou o  amor alguns anos
depois, por meio de um outro clássico de solteiros: um encontro às cegas. Para o aniversário de 
80 anos de Jeff este ano, sua esposa Patsy Tarr escreveu um livro sobre o Operation Match
como presente de  festa, uma empreitada que cresceu para se tornar uma publicação oficial.
"O namoro era completamente diferente", disse Patsy Tarr, refletindo sobre  a cena amorosa dos
anos 60. Patsy havia usado o Operation Match antes de conhecer Jeff, mas não teve sorte. 
"Sentia-se muito arriscado e emocionante poder conhecer alguém por meio de um computador,
vez de seguir a rota tradicional."
Nos  primeiros dias de trabalhar juntos, Tarr e Morrill reconheceram que sua clientela seriam
estudantes solteiros com fome de encontros, como  eles mesmos. O Operation Match foi
desenvolvido com suas necessidades (e desejos) mente. No coração do projeto estava um 
questionário de 75 pontos, abordando hobbies, educação, aparência física, raça e -
escandalosamente para 1965 - atitudes relação ao  sexo. Os participantes foram convidados a
responder duas vezes, uma descrevendo-se, a outra descrevendo sua data ideal.
O questionário do Operation  Match ainda atendia a normas que parecem antiquadas hoje,
perguntando às mulheres se elas haviam encontrado seu "príncipe encantado" e  aos homens se
eles "gostariam de encontrar uma garota de faculdade obediente, sexy, não tão esperta". No
entanto, também foi  um veículo de mudança social. A disponibilidade da pílula anticoncepcional
de um lado, combinada à persistência de expectativas tradicionais de  casamento do outro,
significava que o meio dos anos 60 era um tempo complexo para mulheres jovens procurando se
misturar.



Em  seu desejo de exploração, as mulheres abriram novos caminhos que mudaram as práticas de
namoro ocidentais longo prazo. Muitos  de nós namoramos de maneira diferente agora - o
casamento pode não estar mente, e procuramos parceiros lugares  fora de nosso círculo social
imediato - e nossos métodos de namoro refletem isso.
De fato, enquanto o Operation Match foi  um momento hugamente influente na história do
namoro, não foi o primeiro serviço de namoro online conhecido. Esse honra vai  para Joan Ball,
uma mulher do Reino Unido que começou o St. James Computer Dating Service, mais tarde
Com-Pat (pegue  isso?). Seu programa fez sua primeira correspondência 1964, um ano antes do
Operation Match entrar linha.
"Existe um debate  perene sobre se os aplicativos de namoro refletiram a mudança social, ou se
eles impulsionaram a mudança social, e acredito  que a resposta certa é que ambas as coisas
aconteceram", disse o Dr. Luke Brunning, que, juntamente com a Dr.  Natasha McKeever, lidera o
Centre for Love, Sex and Relationships na Universidade de Leeds, juntamente com a Dr. Natasha
McKeever.
"Houve  uma priorização da ideia de que você deveria ser capaz de encontrar alguém que seja
um par perfeito para você,  querendo criar as melhores vidas e as melhores relações para nós
mesmos. Há cem anos, estaríamos felizes entrar  um relacionamento e fazer o nosso melhor para
fazê-lo funcionar", McKeever disse à .
Com o aumento do namoro  por computador, de repente, havia muitos peixes no mar.

O início do Operation Match

O Operation Match de Tarr e Morrill não  era baseado um algoritmo desenvolvido ao longo de
anos de coleta de dados e, definitivamente, não era operado  um smartphone. Tarr e Morrill
levantaram fundos para alugar tempo um computador, na época conhecido como máquina IBM.
Na  década de 60, esse dispositivo mecânico giratório do tamanho de um quarto inteiro era um
objeto de mistério profundo para  o americano médio.
Enrolado no modus operandi do Operation Match estava a questão intrigante de se um
computador realmente poderia antecipar  a compatibilidade entre duas pessoas - poderia prever
"a faísca"?
Por sete dólares, uma taxa considerada adequada, e dentro de seis  meses do lançamento,
aproximadamente 90.000 questionários foram concluídos. Em troca, os participantes receberam
os nomes e números de telefone de  cinco potenciais correspondências. A tarefa de levantar o
telefone era deles.

A indústria de encontros online de hoje

A tecnologia é notícia  antiga para os usuários de namoro online, mas levou quase 60 anos de
desenvolvimentos para construir a indústria de namoro  swipe-based, gratificação-led, multi-
bilionária de hoje. O Operation Match foi uma inspiração para o Dateline nos anos setenta e
oitenta, antes  do namoro de grande negócio começar 1995 com o nascimento do Match.com. Os
anos noventa viram o surgimento de  empreendimentos mais especializados como Grindr, Ashley
Madison e PrimeSingles.net. Em 2009, o Match Group formou um conglomerado que agora
possui  o Tinder e o Hinge, dois dos maiores aplicativos de namoro no mercado.
No ano passado, estatísticas do Centro de Pesquisa  Pew sugeriram que três dez americanos
usaram aplicativos de namoro, mas é difícil dizer se encontrar o amor ainda  é a missão principal.
"Acredito que nós todos somos cientes de que existem essas grandes empresas que têm
incentivos financeiros  nos manter grudados nossos telefones. Existem algoritmos que
influenciam nosso comportamento de que não sabemos, simplesmente não entendemos como 
eles funcionam", disse McKeever.



O famoso gerente de homem – que construiu uma reputação manter um forte relacionamento
com seu camarim - foi  crítico dos jogadores.
"Nós deveríamos ter vencido e ganhado confortavelmente. Tivemos as chances, perdemos
oportunidades - novamente", disse Arnold."Olha:"Eu só posso  fazer tanto que não consigo jogar
o jogo para eles". E no final do dia nós devíamos vencer Bahrein –  desperdiçamos chance hoje
devemos ganhar com conforto! Então eu estou tão desapontado provavelmente como todos os
outros australianos são.”
O jogo  tinha prosseguido como muitos temiam que pudesse. A roupa muscular da Austrália, uma
superfície pobre não conseguiu encontrar  maneira de passar por um adversário resoluto
impulsionado pela multidão 70 mil pessoas no Estádio Gelora Bung Karno  
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Brunning adicionou: "Você pode ver pessoas tentando desafiar os grandes jogadores, se
apegando a valores que eles  estão negligenciando. Podemos ver tentativas de ser muito
transparentes sobre como os algoritmos funcionam."
Aplicativos de namoro como o Thursday, que  priorizam reuniões pessoa, cresceram
popularidade nos últimos anos, à medida que os perigos do namoro, como o fantasma,  o
catfishing e o escamoteamento, se tornaram problemas comuns.
Os dias de obter o número de telefone pelo correio podem estar  por trás de nós, mas o apetite
por conexões reais permanece.
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