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Forcamento militar israelense Khan Yunis: evacuacéo de
residentes

No sul de Khan Yunis, as for¢cas militares israelenses emitiram uma ordem de evacuacgéo aos
residentes, ameacando "operar de forma enfatica" na cidade sitiada de Gaza, de acordo com um
comunicado divulgado na manha de sabado.

Khan Yunis tem sido alvo de bombardeios intensificados recentemente, e um novo assalto
terrestre israelense na semana passada causou a morte de varios palestinos na regido. As
Forcas de Defesa de Israel (IDF) advertiram na segunda-feira que reduziriam sua chamada
"zona humanitaria" na parte leste da cidade, devido a informac¢6es de que o grupo militante
Hamas havia se infiltrado na area.

Desde a ultima semana, mais de 100 milhares de pessoas foram deslocadas. O Israel disse
sexta-feira que cerca de 100 militantes foram mortos durante os recentes confrontos.

Area humanitaria Al-Mawasi

A evacuacao é para o "Area Humanitaria Al-Mawasi", que ja foi alvo de ataques israelenses
repetidos, incluindo um ataque 14 de julho que, segundo relatos, matou 90 pessoas e feriu outras
300.

A declaracao afirma que a mudanca é retaliacao a "atividade terrorista significativa e disparos de
foguetes" vindos do sul de Khan Yunis. Ela acrescenta que a localizacdo anteriormente definida
como area humanitaria "seré ajustada”.

Ofensiva militar israelense Gaza

A ofensiva militar israelense Gaza comecou 7 de outubro, depois que o Hamas atacou o sul de
Israel. Segundo autoridades israelenses, pelo menos 1.200 pessoas foram mortas e mais de 250
outras foram sequestradas.

Desde entdo, os ataques aéreos israelenses Gaza mataram 39.090 palestinos e feriram outros
90.147, de acordo com o Ministério da Saude da regido. No entanto, essas figuras ndo puderam



ser verificadas independentemente pelas autoridades de Gaza.

AViISO aos civis

O exército israelense disse no sdbado que "as chamadas para evacuacao temporaria estao
sendo comunicadas aos residentes por meio de mensagens SMS, mensagens gravadas,
ligacOes telefbnicas, transmissdes de midia arabe e folhetos", acrescentando que a adverténcia
antecipada a civis é "feita para minimizar danos a populacao civil".

As Nagbes Unidas estimam que cerca de 150.000 pessoas fugiram da regido na segunda-feira
sozinhas, ap0s ordens de evacuacao emitidas pelo exército israelense, intensificando a pressao
sobre as poucas provisdes de alimentos e agua, e lugares para procurar abrigo.

Agéncias de ajuda trabalhando Gaza ja haviam advertido anteriormente que novas rodadas de
ordens de evacuacdo estdo tornando a entrega de racdes de emergéncia ainda mais dificil.

"As pessoas Gaza estao exaustas, vivendo condi¢cdes inumanas, sem seguranca alguma”,
postou a Agéncia de Assisténcia e Trabalhos das Nac¢des Unidas no X no

Estudos mostram que anuncios inclusivos tém impacto
positivo nas vendas e no valor da marca

O fator de vergonha pode ser alto quando uma marca estabelecida se alinha repentinamente a
valores atualizados. Isso néo parece ter funcionado bem para a Gillette, que sofreu um baque
publico ha cinco anos com seu anuncio de "toxic masculinity”, ou para a Marks and Spencer
guando ela lancou um sanduiche colorido com a bandeira LGBT para marcar o Orgulho.

No entanto, pesquisas académicas recentes realizadas para a industria publicitaria sugerem que
o ditado "Go woke, go broke", criado por grupos de direita como um alerta para as marcas, esta
completamente enganado.

Mesmo tentativas desajeitadas de se sintonizar com valores mais tolerantes podem dar a um
produto uma vantagem.

Em segunda-feira, os achados de um estudo global da Alianga Unstereotype, uma iniciativa
empresarial convocada pela ONU Mulheres, oferecerdao novas evidéncias de que campanhas
publicitarias mais inclusivas tém um impacto positivo nas receitas, vendas e no valor da marca.

A andlise foi conduzida por pesquisadores da Escola de Negdcios Said da Universidade de
Oxford usando dados coletados por um grupo de empresas grandes, incluindo Diageo, Kantar e
Unilever, colaboracdo com o Instituto Geena Davis, fundado pela atriz e ativista dos EUA para
estudar o género na midia.

Ele descobriu que quando um anuncio pode retratar autenticamente e positivamente um espectro
completo de pessoas — livre de estereétipos — pode fornecer uma vantagem no mercado quando
se trata de preferéncias dos consumidores e figuras de longo prazo.

Com base andlises de 392 marcas 58 paises, a pesquisa, que alega ser a primeira do tipo, indica
0 impacto positivo da publicidade inclusiva resultados, com um aumento quase de 3,5% nas
vendas de curto prazo e um aumento de mais de 16% a longo prazo.

Isso parece convencer 62% dos compradores a escolher um produto e fazer 15% dos
compradores mais leais.

O estudo abrange categorias de produtos diferentes, como confeitaria, lanches, cuidados
pessoais, beleza, alimentos e cuidados para animais de estimacao, cuidados de saude e
produtos domésticos, uma variedade de geografias.

"A ideia de que o conteudo publicitario inclusivo pode prejudicar financeiramente um negocio tem
limitado o progresso por muito tempo”, disse Sara Denby, chefe da secretaria da Alianga
Unstereotype na ONU Mulheres.

Ela adicionou: "A assercédo é consistentemente infundada — mas precisdvamos fornecer



evidéncias do contrario. Esses dados irrefutaveis devem tranquilizar qualquer negdcio e encorajar
as marcas a renovar seu compromisso com a incluséo todas as formas, para beneficiar as
comunidades que servem, bem como para conduzir crescimento e prosperidade financeira."

Anuncios inclusivos impulsionam as vendas e a lealdade dos consumidores

A pesquisa afirma que os andncios inclusivos tém um impacto positivo nas vendas e na lealdade
dos consumidores. A Alianca Unstereotype, que foi lancada 2024 e tem 240 empresas membro
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